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проф. Веденин I Л.

Конъюнктурный анализ товарного рынка.

I. Понятие, цели и методы рыночной конъюнктуры.
Любая маркетинговая операция (разработка стратегии и планирование, выбор 

сегмента рынка, решение о изготовлении нового товара, уход с рынка, изменение цены 
и т.д.) осуществляется с учетом рыночной ситуации.

Рыночная ситуация представляет собой сочетание условий и обстоятельств, 
создающих конкретную обстановку или положение на рынке.

Конъюнктура -  это по существу рыночная ситуация, сложившаяся на какой-то 
момент времени.

Конъюнктура рынка -  состояние рынка или конкретная экономическая 
ситуация, сложившаяся в ограниченный отрезок времени под воздействием комплекса 
сил, факторов и условий.

Конъюнктурный анализ оказывает сильное влияние не на все этапы 
маркетингового цикла. Позиция фирмы на рынке в значительной мере зависит от 
внешних условий и, в частности, от рыночной конъюнктуры. Благоприятные рыночные 
условия создают возможность коммерческого выигрыша, неблагоприятные -  не 
оправдывают надежды на будущее.

Существуют 4-е концептуальные задачи конъюнктурного анализа:
- анализ динамических закономерностей;
- пропорциональность развития;
- анализ устойчивости рынка;
- анализ повторяемости рынка.
Динамичность -  важнейшее свойство рынка, его способность обновляться, расти 

или сокращаться или оставаться стабильным. Как нельзя дважды войти в одну и ту же 
реку, так нельзя дважды попасть на один и тот же рынок: завтра он будет другим 
(другие участники, другие товары, новые сделки и т.д.).

Пространственное ограничение рынка проявляется в числе его участников, в 
объеме сделок, в его иерархической структуре.

Стихийность рынка заложена в его механизм. Изменение основных параметров 
рынка происходят с различной скоростью, что приводит к нарушениям в 
пропорциональности рыночного процесса, к отклонениям от основной тенденции 
развития.

Поскольку рынок гю своей сути склонен к стихийности, его параметры 
подвержены колебаниям (цикличным и сезонным), размах и длительность которых 
обусловлены сочетанием разнообразных факторов и сил окружающей среды 
маркетинга.

Основные показатели конъюнктуры рынка:
!. Масштаб рынка -  его емкость, объем операций по купле-продаже товара, 

число предприятий выступающих на рынке.
2. Степень сбалансированности рынка -  соотношение спроса и предложения.



Реструктуризация как неотъемлемая и обязательная составляющая трансфор­

мационного процесса вполне естественно затрагивает и мезоуровень (отрасли, ре­

гионы) национальной экономики. Как известно, в рамках прежней централизованно­

плановой системы регионы, (точнее -  их властные структуры) как правило, выполня­

ли организационно-политические функции по упорядочению функционирования и 

развития регионального хозяйственного комплекса. В условиях рыночной экономики 

регион вне зависимости от своего уровня становится полноценным субъектом ры­

ночных отношений.

В трансформационный период насущно необходимо осознание того, что терри­

ториальные образования, их хозяйственные комплексы являются полноправными 

субъектами рыночных отношений, и что благосостояние населения территории на­

ходится в прямой зависимости от того, насколько крепки и надежны позиции ее хо­

зяйственного комплекса на местном, региональном, национальном и международ­

ном рынках.
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