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РЕФЕРАТ
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PR-ИНСТРУМЕНТЫ, СМИ, МИРОВОЙ ОПЫТ, ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ, PR-АГЕНТСТВО, 

РЕСПУБЛИКА БЕЛАРУСЬ, ВНУТРЕННЯЯ КОММУНИКАЦИЯ, СОЦИАЛЬНАЯ 

ОТВЕТСТВЕННОСТЬ, БРЕНД.

Объектом исследования являются коммуникации бизнес-структур, и public relations как 

составляющая эффективной коммуникации.

Цель данного исследования состоит в разработке инструментария использования PR-технологий в 

деятельности отечественных предприятий на основе комплексного анализа основных тенденций, 

факторов и особенностей развития.

Методика проведения исследования основана на анализе и обобщении существующей 

теоретической базы public relations, изучении зарубежных, в том числе российских, подходов к 

организации PR-деятельности. При проведении исследования применялся метод анализа и 

синтеза.

Основным ожидаемым результатом исследования является концепция формирования 

коммуникационной политики организации на основе эффективного использования PR- 

технологий.

В рамках исследования основными задачами стали выявление тенденций развития PR в странах 

СНГ на примере России и Украины, систематизация тенденций и закономерностей развития PR в 

Беларуси, выявление наиболее оптимального набора PR-инструментов, которые могли бы 

использовать различные организации Республики Беларусь, учитывая специфику их деятельности 

и имеющиеся финансовые ресурсы, определение перспектив развития данной области знаний в 

отечественных бизнес-структурах.

Ожидаемые результаты исследования могут быть использованы специалистами 

промышленных предприятий и организаций Республики Беларусь для формирования 

эффективной коммуникационной политики, создания имиджа организации и сохранения ее 

репутации на отечественных и зарубежных рынках.
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