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РЕФЕРАТ
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ПОТРЕБИТЕЛИ, ПРОДУКЦИЯ ТЕКСТИЛЬНОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ, 

КАЧЕСТВО ИЗДЕЛИЙ, КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ

Объектом исследования являются предприятия текстильной 

промышленности, входящие в состав концерна "Беллегпром": РУП

«Барановичское производственное хлопчатобумажное объединение», ОАО 

«КИМ», ОАО «Моготекс», ОАО «8 Марта», ОАО «Брестский чулочный 

комбинат», ОАО «Свгганак», ОАО «Сукно», ОАО «Пинское ПТО «Полесье». 

Предметом исследования явилось поведение потребителей отечественной 

текстильной продукции. Цель работы -  изучение запросов потребителей на 

рынке текстильных изделий; анализ стратегий маркетинга, проводимых 

рядом хозяйствующих субъектов текстильной промышленности Республики 

Беларусь; сбор информации о предприятиях потребителей по отношению к 

отечественным и импортным изделиям; разработка стратегии маркетинга, 

направленной на поддержание отечественных производителей текстильных 

товаров.

В процессе работы проанализировано отношение потребителей к 

текстильным товарам отечественного производства, изучен спрос на данном 

рынке, проведен анализ современных стратегий маркетинга предприятий 

текстильной промышленности Республики Беларусь, изучены возможные 

пути улучшения качества изделий и уровня конкурентоспособности как 

товаров, так и предприятий в целом, предложены вероятные изменения в 

стратегиях маркетинга предприятий, позволяющих повысить 

конкурентоспособность как выпускаемого ассортимента, так и предприятий в 

целом.

Разработаны конкретные предложения по проведению интенсивной и 

диверсификационной стратегий маркетинга.
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