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СОЦИАЛЬНОЕ ПРОСТРАНСТВО, СОЦИАЛЬНОЕ ПРОСТРАНСТВО ПОТРЕБИТЕ­
ЛЯ, ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЕ ПОВЕДЕНИЕ, СОЦИАЛЬНАЯ УКОРЕНЁННОСТЬ, СО­
ЦИАЛЬНОЕ ПОЛЕ, СОЦИАЛЬНАЯ СЕТЬ, ГАБИТУС.

Объектом исследования является интегративная модель социального простран­
ства потребителя.

В результате исследования разработана концепция интегративной модели со­
циального пространства потребителя, которая включает в себя социально-сетевую 
структуру, социально-статусную дифференциацию, а так же культурное и субкуль­
турное пространства. Модель разработана для систематизации и детальной про­
работки структурных элементов социального пространства потребителя.
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