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РЕФЕРАТ
работа 25 с., 30 источников.

СОЦИАЛЬНОЕ ПРОСТРАНСТВО, СОЦИАЛЬНОЕ ПРОСТРАНСТВО ПОТРЕБИТЕ­
ЛЯ, ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЕ ПОВЕДЕНИЕ, СОЦИАЛЬНАЯ УКОРЕНЁННОСТЬ, СО­
ЦИАЛЬНОЕ ПОЛЕ, СОЦИАЛЬНАЯ СЕТЬ, ГАБИТУС.

Объектом исследования являются различные теоретические и эмпирические 
модели социального пространства потребителя в различных научных подходах 
(экономическая теория, маркетинг, экономическая социология, социология, фило­
софия) социальное пространство потребителя.

В результате исследования дан сравнительный анализ различных теоретиче­
ских и эмпирических моделей, расширенная аннотация по результатам исследо­
вания.
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