
МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ

УЧРЕЖДЕНИЕ ОБРАЗОВАНИЯ «ВИТЕБСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ 

ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ»

УДК 339/1(476)

№ госрегистрации 2002490 

Инв. №

ОТЧЁТ

О НАУЧНО-ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОЙ РАБОТЕ

по теме: ПРОБЛЕМЫ, ТЕОРИЯ И МЕТОДОЛОГИЯ ФОРМИРОВАНИЯ 

РЫНКА В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 
( 2>аислюч<Г*>пельныи)

2002-ВПД-032

Научный руководитель 

профессор, к.т.н.

Г.А. Веденин

Начальник НИС С.А. Беликов

научной работе 

В.В. Пятов 

2007 г.

Витебск 2007



Список исполнителей

Научный руководитель: 

проф., к.т.н.

Исполнители:

доцент, к.э.н.

доцент, к.э.н.

доцент, к.э.н.

доцент, к.э.н.

доцент, к.э.н.

ст. препод.

ст. препод.

ст. препод.

ассистент

ассистент

ассистент

ассистент

Г.А. Веденин (введение, 3, 

заключение)

/  V- О ,Ф ?

40.

jQ  OL

ус. о/ су м-н-Семёнов (1)

у с  (9/. с у  Л И.А. Москалёв (3)

В.К. Егорова (2.4)

И.Ю. Семенчукова (2.1) 

Л.А. Платонова (5)

В.П. Чёрный (2.2, 2.3)

В.В. Небелюк (7)

Ю.М. Селезнёва (6)

B.C. Смолянец (2.4)

C.П. Григорьева(9)

Д.Б. Рудницкий (4)

P.P. Сатыбаев (8)

у'OMeghfc 

40. /. в 7#

Библиотека ВГТУ



Реферат

Отчёт 226 с., 28 таблиц, 22 рис., 57 источников

РЫНОК, СОЦИАЛЬНО РЕГУЛИРУЕМАЯ ЭКОНОМИКА, МАРКЕТИНГ, 

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, ТРАНСФОРМАЦИЯ ЭКОНОМИКИ

Объектом исследования является экономика Республики Беларусь и её отдельные сегменты 

на пути перехода к рынку.

Цель исследования состояла в разработке методического инструментария перехода к соци­

ально регулируемой рыночной экономике, выявлении проблем, стоящих на данном этапе, в том 

числе на региональном уровне (на примере Витебской области).

Степень внедрения: Результаты научных исследований опубликованы в виде научных статей 

в журналах Беларуси, докладывались на международных конференциях, используются в учебном 

процессе.
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